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En un contexto donde la comunicacion digital influye directamente en la opinidn publica, las
redes sociales se han convertido en un canal estratégico fundamental para los partidos
politicos. No solo permiten informar, sino también dialogar, escuchar y construir una relacion

cercanaytransparente conlaciudadania.

El presente Plan de Redes Sociales tiene como objetivo fortalecer la presencia digital del
partido, difundir de manera coherente su ideologia, propuestas y acciones, y generar una
comunidad activay participativa. A través de una estrategia planificada, basada en contenidos
relevantes, mensajes clarosy unaidentidad comunicacional consistente, se buscaincrementar

elalcance, laconfianzayelcompromiso de lapoblacién conel proyecto politico.

Este plan establece lineamientos de comunicacion, tipos de contenido, tono del mensaje y
objetivos medibles, asegurando que cada publicacion contribuyaal posicionamiento del partido
Como una organizacion responsable, cercana y comprometida con el desarrollo del pais y el

bienestarde sus ciudadanos.
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INFORMACION

GENERAL

DANIEL ,
MORA CANDIDATO POLITICO

SENADORPORLIMA

General DanielMoraZevallos

DESCRIPCION
El General Daniel Mora Zevallos es un militar en retiro y politico peruano con amplia trayectoria en el servicio publico. Fue Ministro de

DefensayCongresistadelaRepublica, destacando porsutrabajoentemasde educacion, institucionalidady fortalecimiento del Estado.

facebook.com instagram.com tiktok.com X.com

/danielmora /danielmora /danielmora /danielmora

Plan Estratégico Politico de Redes Sociales - Gral. Daniel Mora | 05







GENERAL

DANIEL
MORA

OBJETIVO
GENERAL

Posicionar al candidato
como la mejor opcidn,
logrando que la mayoria
del electorado:
Conozca a Daniel

Confie en Daniel

Vote por Daniel

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO

v
O
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Dar a conocer al
candidatoy su
propuesta.

Construir una
imagen positiva.

Movilizar a
simpatizantes e
indecisos.

ALCANCE
TERRITORIAL

O

Regién Lima
y distritos.

Campanas
digitales
segmentadas.

Mensajes
adaptados a cada
realidad local.

CERCANIAE
INTERACCION

@)
O O
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Dialogo activo
en redes sociales.

Contenido
humanoy
transparente.

Escuchay
participacién
ciudadana.
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CIFRAS REALES

DANIEL

Votos validos

6.0 a 6.3 millones

Senadores por Lima

4 senadores

Votos estimados

70,000 a 130 000 votos
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PUBLICO OBJETIVO

GENERAL

DANIEL
MORA ;OUIENES SONNUESTROS ELECTORES?

Aspectosgeneralesdel sector:
Aproximadamente 8 739 334 ciudadanos estan habilitados para votar en Lima (incluye Lima Metropolitana y zonas urbanas), lo que

representalamayormasade votantesanivelregionalenelpais.

Segmento 1 Segmento 2 Segmento 3 Rango de Edad
(PRIORIDAD ALTA) (PRIORIDAD MEDIA) (PRIORIDAD BAJA) +18anos
X - - - S
Jévenes 18-29 afios Adultos 30-50 afios Adultos +50 afios e
Masculinoy Femenino
Clase Social
Voto volatil Voto inseguro Voto seguro ABC
Peru
Estudiantes, votantes Profesionales, Padres de familia, S .
_ . . o Regién Lima, Lima Centro,
primerizosy trabajadores formales alta participacién Lima Norte, Lima Sury
jévenes trabajadores. y emprendedores. electoral. .
Lima Este.

Plan Estratégico Politico de Redes Sociales - Gral. Daniel Mora | 10




SEGMENTACION

e REGION LIMA ~

DANIE
MORA

Regién Lima

Distritos de Lima

18-29(jovenes)
30-50(adultos urbanos)
+50 (adultos mayores)
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Lima Norte

Comas
Independencia

San Martin de Porres
Los Olivos
Carabayllo

Ancon

Santa Rosa

Puente Piedra

Jovenes, familias emergentes,

clase media baja

SEGMENTACION

LIMA NORTE
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Lima Este

Ate

Santa Anita

La Molina

Chaclacayo

Lurigancho

San Juan de Lurigancho
El Agustino

Cienequilla

Adultos, clase media, trabajadores
formales, interesados en educacion

SEGMENTACION

LIMA ESTE
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Villa El Salvador
Surco

San Juan de Miraflores
Barranco

Chorrillos

Villa Maria del Triunfo
Pachacamac

Lurin

Punta Hermosa
Punta Negra

San Bartolo

Santa Maria del Mar
Pucusana

Mezcla de jovenes y adultos, interés
en sequridad, educaciony cultura

LIMA SUR

SEGMENTACION

Plan Estratégico Politico de Redes Sociales - Gral. Daniel Mora | 15



SEGMENTACION

DANIE

MORA LIMA CENTRO/TRADICIONAL

Lima Centro
Rimac
Cercadode Lima
San Miguel
Pueblo Libre
Brena

Miraflores
Surquillo

Lince

San Borja

San Luis

La Victoria

San Isidro

Jesus Maria
Magdalena del Mar

Adultos mayores, profesionales,
clase media-alta, votantes con tradicion politica
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SEGMENTACION

DANIE

MORA LIMA - MAYOR CANTIDAD DE VOTANTES

Lima Mas Votantes
San Juan de Lurigancho 823056
San Martin de Porres 538911

Ate 494 341

Comas 452492

Villa Maria del Triunfo 371159

Estos cinco distritos concentran las
mayores cantidades de votantes
habilitados, es decir el 33.93% del total
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GENERAL

DANIEL , ,
MORA DISTRIBUCION SUGERIDA DE INVERSION

SENADORPORLIMA

Facebook-40%

Rol: Alcance masivo + persuasion

Es la red con mayor cantidad de votantes
adultos(25-60+anos).

Funcionamuy bien endistritos alta densidad
electoral(SJL, SMP, Ate, Comas, VMT).

TikTok-25%

Rol: Crecimiento, viralidady jovenes

Granpenetracionenjovenes (18-30afos).

Bajo costoporalcance.
Capacidad de viralizar mensajes politicos

simples.

25% 8

10%

PRESUPUESTO

Instagram-25%

Rol:Imagen, posicionamientoyrecordacion

Publico(18-40anos).
Altoimpactovisualy emocional.

Refuerzamarcapersonaldel candidato.

Twitter / X-10%

Rol: Agendapublica, prensayopinién

Menorvolumende votantes.
Publico més politizado, periodistasy lideres

de opinion.
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CRONOGRAMA SEMANAL DE CONTENIDOS

GENERAL

DANIEL

MORA .
FRECUENCIA DE CONTENIDOS FORMATO DE CONTENIDOS CONTENIDOS SEGUN RRSS

o [ e [ [ Facebook
—“n Reels(propuestas, mensaje del candidato)
30

Carruseles o artesinformativos

25 Postde opinion/ coyuntura

20
15

Instagram

CET

Carruseles

Post Reel Stories Tweets Stories diarias (actividades, frases, agenda,

backstage)

Tiktok

Videosde 15-45segundos

Stories
M

Mensajessimplesydirectos

Respuestasaproblemasreales

Tendenciasadaptadasapolitica

Twitter/ X

D L M J Vv S - . s
Posicionamientos politicos
FB 0 0 0 0 0 0
16 0 0 0 0 0 0 0 Respuestasacoyuntura
e o 0 0 0 0 0 0 Retweets estratégicos(prensa, aliados)
A 1 1 1 1 1 1 1
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MENSAJE

GENERAL

DANIEL

MORA Para que un mensaje publicitario politico en redes sociales sea efectivo, debe ser claro, emocional, creible y accionable, especialmente

SENADORPORLIMA

entresejestansensiblescomoeducaciénde calidad, seguridad ciudadanay confianzasocial.

EDUCACION DE CALIDAD 01
La educacion no es un negocio, es la base del futuro del pais.

MENSAJE

SEGURIDAD CIUDADANA 2
Eliminando el 24x24 duplicaremos la cantidad de policias.

CONFIANZA SOCIAL 0 3
Sin confianza, no hay pais que avance.
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IMAGEN

GENERAL

DANIEL

MORA La imagen de esta campana debe comunicar seriedad, orden y confianza, no espectaculo. Todo lo visual tiene que reforzar la idea de

Estadoquefuncionayliderazgo conexperiencia.

ORDEN CONFIANZA SERIEDAD ILUSTRACION
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LEGAL

GENERAL

DANIEL
MORA ASPECTOS LEGALES

SENADORPORLIMA

Una campana politica en redes sociales esta sujeta a la normativa electoral vigente y es fiscalizada por el Jurado Nacional de Elecciones
(UNE)y la ONPE. Una campana digital legal debe planificarse con control de contenidos, registro transparente de gastos y coordinacion
permanente entre elequipo politico, legaly de comunicacion.

1. Propagandaelectoral digital Todo contenido difundido enredes sociales que promuevadirectaoindirectamente aun candidato, partido
o propuestaconstituye propagandaelectoralydebeidentificarclaramente alresponsable de su difusion.

2. Periodo permitido La propaganda solo puede difundirse dentro del periodo oficial de campana electoral. La promocion anticipada o
encubiertapuede ser sancionada.

3. Publicidad pagada y financiamiento Los anuncios pagados en plataformas digitales son gasto electoral y deben declararse ante la
ONPE. Estéprohibido el financiamientoandnimo, ilicito o proveniente de recursos publicos.

4, Uso de recursos del Estado y neutralidad Los funcionarios publicos no pueden utilizar cargos, bienes, cuentas institucionales ni
horarioslaborales parahacer campananirespaldar candidaturas.

5. Prohibiciones enredes sociales Esta prohibido el uso de cuentas falsas, bots o trolls; ladifusion de informacion falsa; la propaganda en
eldiadevotacion;ylacaptacionde menoresconfineselectorales.

6. Proteccion de datos personales El uso de bases de datos, mensajeria directa o formularios digitales requiere consentimiento previoy
cumplimientodelaleydeProteccionde Datos Personales.

7.Sanciones Elincumplimiento de estas disposiciones puede generar multas, retiro de contenido, procesos sancionadoresy afectaciona

lacandidatura.
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CONTROL

GENERAL

DANIEL
MORA Medimoslosresultados haciéndolas siguientes preguntas:

SENADORPORLIMA

;Cumplimos conelobjetivo marcado?

;Existen elementos medibles, como cuponesovales, directamentevinculadosalacampana?
;Puedocompararlascifrasde ventaconlasdelmismo periodo enanosanteriores?
;Henotadounadiferenciaenlaventadelosproductosincluidosenlacampana?
;Henotadoqueahoramevisitauntipodecliente diferente?

;Sehaproducidouncambioapreciable enelgasto porcliente durante el periodo de lapromocién?
;Hubomasvisitas/tréfico/llamadastelefonicas/reservas/visitas online de clientes durante el periodo de lacampana?
;Hicieronlosclientescomentarios sobre aspectos concretosdelacampana?

;Hemos creadoun cambioduraderoenelnegocioosetratadeunéxitoacortoplazo?

¢Lainversiénenlacampanafueinferioralvalor delnuevonegociogenerado?
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